
エコリーフ・ 

カーボンフットプリントの 

活用のヒント 

平成25年10月25日(金) 

環境性能で勝つ！ ―エコリーフ/カーボンフットプリントによるライフサイクルアプローチ― 

一般社団法人産業環境管理協会 

エコデザイン事業室  伊藤 聖子 
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社内的な効果 
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 具体的な数字で環境負荷が見えるので、ISO14001の取組
などのテーマに挙げて改善を図るなどの活動ができる。 
 

 自分の部署だけでなく、製品でつながった他部署のことも考
えた改善活動ができる 
 

 環境負荷いう新たな切り口でのムダ・改善点の発見を中長
期的な取組・設備投資などの計画に取り込むことができる 
 

 データの集計の過程で、CO2、環境負荷以外の      
データの管理もあわせて実施できる 
 

 システム認定を社内の環境関連のデータ管理        
に活用できる 
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 「きちんとやってる会社」のイメージを持ってもらえる 

 ある日突然データを要求されたときにうろたえずに済む安心感 

 取引先がLCA算定を始めた場合、先取りで実践しておくことで
自社の強みとしてアピールできる 

 仕入先の管理に活用できる 

 データのやりとりで日常的な信頼関係の構築。 

 データの管理状況から取引先の信頼度チェックもできるかも。 

 取引先へ情報提供が可能になる（ＰＳ版→印刷物→出版物） 

 経団連の低炭素社会実行計画で製品の貢献量を評価する 

 

取引先への効果 
3 

Copyright(C)  2013 JEMAI All Rights Reserved 



ニュースリリースを出す① 
4 

•新しいこと・イイコトに取り組んでいる、という告知に使う 
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ニッタ㈱
http://www.nitta.co.jp/ntresources_uploads/2013/04/news_201

30412.pdf 

ヤマトプロテック㈱
http://www.yamatoprotec.co.jp/index.php?id=262 

レシップ㈱
http://www.lecip.co.jp/hd/news/12_12/1221b.html 



製品に表示する ① 
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 環境配慮を全面に出した製品に表示することで、 
そのイメージを強化する効果を期待。 

マルマン株式会社 エコスパイラルノート 
 

表紙・本文ともにFSCの認証紙を、本文の印刷には

環境配慮型インクを、綴じのワイヤの被膜は生分
解素材の環境配慮素材を使用しています。さらに
製品の原料調達から廃棄までに排出するCO2量

を“見える化”する表示「カーボンフットプリント」を
業界に先駆けて導入、エコ志向のお客様へ製品選
定の基準を提供いたします。 

 

（マルマン株式会社 WEBサイトより引用） 

シヤチハタ株式会社 乾きまペン 
 

特殊インキの採用により、約2週間、キャップなし

でも乾かず長持ち。ペン芯の交換、インキ補充も
可能な油性ペン。 

エコマーク、グリーン購入に加えてカーボンフット
プリントを表示。 

株式会社でん六 ポリッピー 
 

「太陽と水と大地の恵である農産物を主原料として使
用しており、健やかな自然環境のもとでこそ安心で安
全な商品が製造できる」という考えのもと、環境配慮を
行っている。 



製品に表示する ② 
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富士電機株式会社 自動販売機 

富士特殊紙業株式会社 
  フライスター７ 包装材 
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 環境負荷が高いイメージのある製品で、 

 「ちゃんと気を付けてます！」のメッセージを伝える。 



CSR報告書、WEBサイトに記載する① 
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 自社、製品の環境の取組の事例として使用 

 環境に取り組んでいることを社内外に発信 

 プロセスごとの数値を出すことで、より具体的な取組について言及できる 

 第三者の検証を受けることで、信頼感アップ 

日立製作所 
「GeoActuion100  

ＩＴによる地球環境
貢献プラン」より 

レシップホール
ディングス㈱ 
社会・環境 

エコリーフ環境ラ
ベルの取得 

Copyright(C)  2013 JEMAI All Rights Reserved 日立グループ http://www.hitachi.co.jp/products/it/harmonious/geoaction100/carbon.html 

レシップホールディングス㈱  

http://www.lecip.co.jp/hd/csr/csr02-02-02.htm 



CSR報告書、WEBサイトに記載する② 
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日本ハムグループ 

社会・環境レポート 

株式会社リコー  

 

プロダクションプリンティン
グ（PP）事業における環境

経営方針として、カーボン
フットプリント（CFP）印刷物
普及促進活動を展開中。 

「環境経営のリコー」を掲
げ、自社だけでなく取引先
も含めた環境配慮を訴求
するためのツールとして
CFPを利用。 

Copyright(C)  2013 JEMAI All Rights Reserved 
日本ハム(株) 

http://www.nipponham.co.jp/csr/report/2012/pdf/2012_all.pdf 

株式会社リコー 

http://www.ricoh.co.jp/pp/pod/carbon/ 



株主向け事業報告書に掲載 
9 

 

Copyright(C)  2013 JEMAI All Rights Reserved http://www.cfp-japan.jp/dl/index.html#p01 

トーソー株式会社 http://www.toso.co.jp/ir/data_room/03business/jh_h24_73.pdf 

 株主・投資家に収益以外の
企業の考え方、姿勢を伝え
るためのツールとして使う。 
 

 企業の長期的な存続、持続
可能な社会のための取組を
語るための材料として利
用。 
 

 会社のファンとして安定した
株主となる投資家を増やす
ためのイメージ戦略を作る。 



カタログ・パンフレット等に掲載 
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 営業ツールとして持ち歩き、製品説明時に環境の取組
についてもアピール 

株式会社サトー ノンセパラベル 株式会社デコス デコスファイバー 久保興業株式会社 菌床しいたけ 
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カタログ・パンフレット等に掲載 
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㈱チクマ 東芝産業機器製造㈱ 

TE形ｺﾝﾄﾛｰﾙｾﾝﾀカタログ 

㈱平和マネキン 

Copyright(C)  2013 JEMAI All Rights Reserved 

マネキンレンタルサービスカタログ  2009冬 

アルファピアカタログ 2013年春夏 



名刺等に記載 
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株式会社ファインテック 

名刺にエコリーフを記載 

事務局で「CFPに取り組んでいます」シールを作成、 

発注に応じてお渡ししています 

 

株式会社デコス 

名刺に足跡マークの穴をあけて「（カーボン）フット
プリント」に取り組んでいることをアピール 

名刺は「会社の顏」 
会話のきっかけになります。 
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展示会のトピックスに活用 
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新商品の発売や展示会などののタイミングに合わせてCFP宣言を行い、話題を作
る。 

削減率の表示を行うことで、環境の取組の結果、効果を効果的に見せる。 

使用時電力などの性能によるCO2削減は、顧客メリットとして説明することも可能。 

日立ｵﾑﾛﾝﾀｰﾐﾅﾙｿﾘｭｰｼｮﾝｽﾞ㈱ 

自社製品（ATM）の環境の取組を削減率で表示し、 

環境性能をアピール 



広告を出す 
14 

「エコリーフ取得」を記載 

（電線ケーブル 矢崎エナジーシステム株式会社） 
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環境の取組として営業活動に利用 
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 まだ取組社数が少ないので、「業界初！」の環境の率先取
組というアピールができる。 

 業界団体、自治体、CFP事務局などからの依頼によるセミ
ナーでの講演、会社の名前を売れる機会ができるかも。 

 「エコ」関連での新たなつながりを作る。 

 エコプロダクツディレクトリへの掲載。 

 
セミナー等では、CFP、エコリーフを

積極的にご活用いただいている事
業者の方々に事例としてお話をいた
だいています。 

 

環境に興味を持って集まるたくさん
の方々に、製品の特徴や自社の環
境の取組等について聞いていただく
ことができます。 

Copyright(C)  2013 JEMAI All Rights Reserved http://www.cfp-japan.jp/dl/index.html#p01 



認定証を活用 
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 「ちゃんと取り組んでいる」証明書で企業、製品イメージアッ
プを狙う（営業ツールとして製品、カタログとともに提示） 

 →他社と価格以外の部分での差別化を。 

 

 

※ご希望の方のみ。発行の際は1,050円/件の事務手数料をいただきます。 



他の制度への対応 
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 EPEATゴールド認定を狙うための 
ポイントの一つとして利用。 

 

 容器包装リサイクル法の 「プラス

チック製容器包装再商品化製品
の高度な利用」の評価において
「加点評価」（高度な利用重量が
10%増）」を受けられる。 

 

 環境フットプリント対応への準備と
して、データ整備を行う。 

 

 Copyright(C)  2013 JEMAI All Rights Reserved 

電子製品の環境パフォーマンスツール。米国の公共調
達要件となっている。必須項目すべてに対応するとブ
ロンズの認証が得られる。任意項目の適合数によって
シルバー、ゴールドの認証となり、第三者認証による
LCAの実施が任意項目の一つに挙げられている。 

EPEATとは 



グリーン購入プレミアム基準 
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 「誰もが達成して当たり前の基準」ではなく「胸を張れる基準」の対象に
なっていることをアピール。 

 調達条件（加点項目など）に盛り込んでもらうことで、他社との差別化が
図れる 

グリーン購入法「プレミアム基準策定ガイドライン」より抜粋：OA機器の例 

http://www.env.go.jp/policy/hozen/green/g-law/archive/pre/guideline.pdf 
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団体戦で勝つ！ 
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Copyright(C)  2013 JEMAI All Rights Reserved 

取引先とともに、サプライチェーンでの環境管理を推進し、それを強みとして打ち出
す。 

サプライチェーンに関わる取引先やを招待したり、
業界団体での研究会、セミナーを開催。 

関係強化を図るために活用する。 

建材・印刷・食品の3分野では参加事業者・
関連団体等による戦略検討WGを開始。 

環境意識の高い企業同士で連携、情報交換
を行い、環境性能の優れた製品が団体戦で

勝てるための戦略を練る。 



カーボンオフセットに活用① 
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 具体的に地球環境に貢献したよ！と言える。 

 その根拠がきちんと説明できる。 

 特にどんぐりマーク等の国の事業は、官公庁・自治体からの発
信による、新聞等の媒体への広報宣伝効果も期待できるかも。 

 オフセットの仕方の工夫で自社の取組のストーリーを語れる 

 

 

 

 

 
イムラ封筒株式会社 

 

この封筒はCFPの値を全量「釜石市緑のシステム創造
事業」のJ-VERでオフセットしています。 

カーボンフットプリントを活用した
カーボンオフセット製品」試行事業 

経済産業省の主導により、昨年度 

より開始。CFPで検証を受けた製品の 

CO2排出量の全量を、クレジットにより 

オフセットしたことを認証する。 

昨年度は8社が参加し、エコプロダクツ展の経
済産業省ブースで展示が行われた。 

 

大日本印刷株式会社  

「遊べる地球大図鑑 マイアース」 
Copyright(C)  2013 JEMAI All Rights Reserved 

JAレーク大津 はなふじ米 
 

 

上記事業に参加した8製品のうち唯一の農産物として、玄米
21トンを地元「琵琶湖畔おごと温泉湯元館におけるボイラー
更新プロジェクト」の国内クレジットでオフセットしています。 

http://forestbank.sakura.ne.jp/wp-content/uploads/2013/02/PK2013021602100190_size0.jpg


カーボンオフセットに活用② 
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間伐による保全、J-VER

創出をする森林 

+ 

バイオマス燃料を活用
する木材事業者 

+ 

どんぐりマークのカーボ
ンオフセット事業に取り
組む断熱材事業者 

+ 

事業所エネルギーをオ
フセットした工務店 

↓ 

それぞれの立場で低炭
素の取組をして家を建
てるプロジェクト。 

 

Copyright(C)  2013 JEMAI All Rights Reserved 
http://www.cfp-japan.jp/dl/pdf/20130206expo_03.pdf 



環境系の大賞に応募 
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 グリーン購入大賞 

 カーボンオフセット大賞 

 LCAフォーラム大賞 

 エコプロダクツ大賞 

   その他 

Copyright(C)  2013 JEMAI All Rights Reserved 

http://lca-forum.org/


新聞・雑誌等に取材・掲載してもらう 

23 

【掲載例】 
 2012年11月26日 日経産業新聞 リコー、CO2表示指南 調達から廃棄まで自社製品で算出 

 

 2010年4月14日 日本繊維新聞 帝人ファイバー「エコサークル」ユニフォーム 富士フィルムが
採用 
 

 2013年3月13日 日刊工業新聞 画像機器 環境配慮 米で突出 キヤノンとリコー、最高評価
独占 再利用など販促に寄与 
 

 2013年4月5日 日刊工業新聞 カーボンフットプリント 中小の登録料負担軽減 
 

  ワールドパルプ＆ペーパー2013年3月18日号  建材メーカー、デコスの住宅用断熱材 CFP
からオフセット試行事業へ 
 

 日経エコロジー2013年3月号 環境コミュニケーション、次の一手 グリーンウォッシュを防ぐ キ
ヤノン「見せかけ」避ける処方箋 業界初のCFP認証 LCAの取組を形に 
 

 日経エコロジー2013年8月号 カーボンフットプリント 採用するかの判断は使用時CO2で変わる 
（キヤノン×コクヨ） 
 

 2013年7月17日 日刊工業新聞 印刷の環境負荷低減 リコー 
 

 2013年10月8日 日刊工業新聞 広がるグリーン調達 建材製品CFP活用で先陣 トーソー 
 

Copyright(C)  2013 JEMAI All Rights Reserved 



CFPオフセットポイント制度に参加 
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 http://eco-jemai.sakura.ne.jp/upload/topics/file/dataobj-1420-datafile.pdf 

11/1から 

開始予定 
 

・環境+地域貢献

のダブルＰＲ効果
が狙える。 

 

・国の事業なの
で、経済産業省が
商品の広報宣伝
をしてくれる。 

 

・ポイント事業に参
加することで、参
加企業や地域コ
ミュニティとの間の
連携効果が図れ
る 

協賛事業者 
（メーカー：食品・文具等） 

どんぐりポイントコミュ二ティ 
商店街 
環境団体、NPO団体等 
学校のPTA 
ロータリークラブ 

集票・集計、 データ分析 
システム運用、商品の手配 

ポイント申請数報告 

店舗 

消費者 
対象商品を選択・購入 

交換商品 
提供事業者 

どんぐりポイント 
サポーター 

CFP取得、クレジット購入 
販売商品にマーク貼付 

交換商品・サービスの送付 

商品代金の支払い 

どんぐりポイントラベル送付 
  （ポイント申請） 

ポイント原資拠出 

商品交換申請 

どんぐりポイント 
寄付団体 委員会 

（事務局） 

協賛事業者が発行したポイントを「どんぐりポイントコミュニティ」が収集し事務局に送付すること
で、環境に優しい交換商品や環境活動への寄付に使えます。 



どんぐりポイントに参加して広告してもらう 

25 

今年度は、ラジオ番組や読売新聞などで、自社の商品が紹介されます。 
広告 発表・イベント ラジオ放送 

11
月 

12
～
２
月 

３
月 

経済産業省・コンソーシアム共同記者会見 

■エコプロダクツ2013出展（東京・12月）  
■日経エコロジー1月号 

■リビング新聞（重点地域） 

■ＹＯＭＩＵＲＩ ＯＮＬＩＮＥ 

■日本教育新聞 

企業向け成果発表会 ■日経エコロジー4月号 

■読売新聞 全15段 

■ＹＯＭＩＵＲＩ ＯＮＬＩＮＥ 

■エコ・エシカル出展（札幌・2月） 

■カーボンオフセットＥＸＰＯ出展（東京・2
月） 

■小学校向けパンフ配布 

■ラジオでの告知番組 
 （文化放送） 
 11月～12月 １０分枠／週 

■「東京スカイツリー ソラマチ広場」への出展  

■高校生向けエコ情報誌配布（11月～） 

【2013年度】 

※高校生向けＰＲブース設置 

■ラジオでの告知番組 
 （文化放送など３地域） 
 1月～3月 １０分枠／週 

読売新聞／日経エコロジー（掲出広告イメージ） 

←どんぐりポイント
協賛社名・商品名・
商品写真が掲載さ
れます。 

協賛企業 ４つの特典（2013年度） 

 ①ラジオ番組での企業名・商品名の紹介（文化放送など３地域） 
 ②読売新聞／日経エコロジーの純広枠での企業名・商品掲出 

 ③日本教育新聞の純広枠での企業名記載 

 ④ＹＯＭＩＵＲＩ ＯＮＬＩＮＥのキャンペーンサイトでの企業名・商品掲出 

約500万円（試算）の広告効果アリ！ 
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取得することではなく、活用することを 

目的に据えて取得しましょう 

 

使い方はアイデア次第です。 

より良い活用方法を見つけてください。 

Copyright(C)  2013 JEMAI All Rights Reserved 



ご相談・お問い合わせは 
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 一般社団法人産業環境管理協会 

 製品環境部門 ＬＣＡ事業推進センター 

 エコデザイン事業室 

〒101-0044 東京都千代田区鍛冶町２-２-１ 

 三井住友銀行神田駅前ビル 

 TEL：03-5209-7712 FAX：03-5209-7716 

 URL：http://www.jemai.or.jp/ 

◆エコリーフ環境ラベル 

 E-Mail：ecoleaf@jemai.or.jp   URL：http://www.ecoleaf-jemai.jp/ 

◆カーボンフットプリントコミュニケーションプログラム 

 E-Mail：cfp@jemai.or.jp   URL：http://www.cfp-japan.jp/ 

 


